Vision och mal for livsmedelsstrategin fram till 2030

Vision till 2030

Den svenska livsmedelskedjan ar 2030 ar globalt konkurrenskraftig,
innovativ, hallbar och attraktiv att verka inom.

Overgripande malet

Det 6vergripande maélet for livsmedelsstrategin ska vara en konkurrens-
kraftig livsmedelskedja dar den totala livsmedelsproduktionen 6kar, sam-
tidigt som relevanta nationella miljdmal nds, i syfte att skapa tillvaxt och
sysselsattning och bidra till hallbar utveckling i hela landet. Produktionsok-
ningen, bade konventionell och ekologisk, bor svara mot konsumenternas
efterfrdgan. En produktionsokning skulle kunna bidra till en 6kad sjalvfor-

sorjningsgrad av livsmedel. Sarbarheten i livsmedelskedjan ska minska.

Mal for 3 strategiska omraden

Regler och villkor

Malet for det strategis-
ka omradet Regler och
villkor ska vara att ut-
formningen av regler och
villkor ska stodja malet
om en konkurrenskraftig
och héllbar livsmedel-
skedja dar produktio-
nen dkar. Detta genom
andamalsenliga skatter
och avgifter, regelfor-
enklingar, administrativa
lattnader och andra
atgarder for att starka
konkurrenskraften och
Idnsamheten.

% Regeringskansliet

Konsument och
marknad

Malet for det strategiska
omradet Konsument och
marknad ska vara att
konsumenterna ska ha
ett hogt fortroende for
livsmedlen och kunna
gora medvetna och hall-
bara val, exempelvis av
narproducerat och eko-
logiskt. Marknaden for
livsmedel ska kanneteck-
nas av en val fungerande
konkurrens. Den svenska
livsmedelsexporten ska
ges forutsattningar att
Oka for att mota efterfra-
gan pa relevanta mark-
nader.

Kunskap och
innovation

Malet for det strategiska
omradet Kunskap och
innovation ska vara att
stodja kunskaps- och
innovationssystemet for
att bidra till 6kad pro-
duktivitet och innovation
i livsmedelskedjan samt
hallbar produktion och
konsumtion av livsmedel.




